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1. 研究聚焦於「新媒體環境下的行銷新思維」，與時俱進的行銷實

務價值，能提供多領域適應快速變遷之行銷趨勢。

2. 研究以新媒體、消費者體驗與數位互動等概念，強調「消費者渴

望的不只是廣告文宣，而是體驗」，具備現代行銷思維與體驗經

濟之觀點。 

3. 本研究具跨領域整合潛力，未來可延伸應用於運動產業、品牌行

銷、社群經營與數位內容策略等領域，具有實務應用與後續研究

發展價值。
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Q&A



前言

壹、緒論 
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Q：請允之分享目前對台灣
拳擊運動俱樂部的瞭解。 Q：請允之進一步說明無限媒體時代。



前言
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貳、文獻探討 



前言
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貳、文獻探討 

***楊意菁與陳雅惠. (2018)。專題引言: 新媒體, 新視野與新方法: 台灣 TSSCI 傳播學術論文探析。中華傳播學刊，(3)， 3-18。
***陳頴琳與裴浩輝. (2022)。新媒體下的創意: 如何在逆境中突圍而出. 新聞學研究，(52)， 49-99。

Q：2014新媒體的特
性是否符合現今
2026的新媒體特性？



前言
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貳、文獻探討 
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Q&A



前言

參、總結 
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1. 研究清楚說明當代社會進入 無限媒體時代 ，廣宣已不符合

現代消費者需求，不同些段的消費「體驗」成為重要的影響

因子。

2. 研究可進一步強化文獻回顧的深度和廣度，以提升文獻蒐集

之完整性。

3. 針對未來想要研究的場域，亦可掌握國際和國內的發展情形。



評論結束，敬請指教
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